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Accesson tante novlta m amvo

w= Brand extension e delocaliz-

zazione per sfruttare la ripresa |

del mercato dimoto e scooter.
Suomy, produttore comasco
specializzato nella nicchia dei

caschi "alto di gamma", per di- |
versificare l'offerta all'Eicma

20006 presentera la sua prima li-
nico in pelle, in stile racing e i

didilicenza. Conilmarchiodel-
la societd arrivano un profumo

Suomy, ma anche la collezione
autunno-inverno 2007/08 la li-
nea Junior Team, i capi d'abbi-

glimncnmﬂmmmﬂ per bambi-

ni dai 6 ai 16 anni che vogliono |
- emulare il padre motociclista. |
C'eanche lalineadigioielli Ber- |
gamini & Molinari in acciaio e |

materiali hi-tech ispirata alle

con i 12 modelli di caschetti per

«Puntiamo all'alto di gam-
ma e sui modelliracing che i ci-

| nesi non riescono a produrre |
motociclistico, prodottoda De-
borah Italia, anticipa Umberto |
| Monti, soenne presidente di

—spiega Monti— mamaolti co-
struttori europei sono in cri-
siw. Il fatturato 2006 di Suomy,
realizzato con 2zomila caschi,

anna l'obiettivo & di superare i

44 miliond. Il 75% della produ-
zione & esportata e i principali
mercati sono quelli di Usa, Ita-
liae Spagna.

Anche Franco Scanagatta, |
 ad. della Dainese, marchio
due ruote oltre a tre modelli di |
| orologio della Iwd per finire |
neadi capidabbigliamentotec- |
| labiciclettadella Kask.
prodotti frutto di alcuni accor- |

dell'abbigliamento specializza-
to per la moto che negli ultimi |

- anni ha iniziato a diversificare |
' T'offerta, peril prossimoannosi |
¢ attende una crescita del busi- |
| ness del 10% mentre il consoli- |
- datoz2oo6 sardintorno ai no mi- |
- lioni. «Il mercato & abbastanza |
| inripresa — dice — ma c’¢ una
| certa base di maturita, dove si |
| inseriscono player dell'ultimo
sard di 40 milioni e il prossimo |

momento, con modellinonqua- |

i lificati e con la tendenza ad ap- |

piattire I'offertas. Dainese pun-
- ta ad introdurre capi per I'ur-
| ban style, un po’ tecnici che ri-
- cordano le competizioni.
Diversificazione e destagio-
- nalizzazione per il gruppo Ri-
 volta, nell'hinterland milanese,
: specializzato negli accessori
| per2e4ruotenonché produtto-
re di attrezzature per le offici-
ne. L'offerta punta sul marchio
Areo e spazia dai caschi «pro-
dotti da un'azienda toscanaw
sottolinea Fabrizio Rivolta,
| g3enne ad. della societd, ai
guanti e occhiali sportivi oltrea
- prodotti per la manutenzione ¢
| la cura della moto, pneumatici
| per scooter e pastiglie peri fre-

| ni.Oltre aquesti prodotti consu-

Jinumert
8,5 mitiarsi

Valore del mercato
E la stima del business delle due
ruote a motorein Italia

158 mitioni

Caschi

Levendite dicaschinel 2005
‘hanno toccato i 158 milioni di
euro{-1,64% sul 2004)

150 mitioni

Abbigliamento tecnico
Superai150 milionidieuroil
mercato dei capi tecnici
acquistati dai motociclistie
scooteristi nel nostro Paese

. mer vengono prodottie vendu-
| ti strumenti tecnici come ponti

| sollevatori e equilibratici delle
. ruote e altre attrezzature per le
| auto e moto officine. Quest'an-
| no i ricavi del gruppo saranno

intorno ai 71-7z milioni e nel
2007 il budget punta a 81 milio-
ni. La crescita sard favorita
dall'attivitid internazionale: il
gruppo in Spagna ha una filiale
wdove cresciamo del 309 ['an-
no mentre in Italia siamo intor-
no al 6-79es. All'inizio di otto-
bre & stata inaugurata a Costan-
za la filiale tedesca (budget
2007 di 2 milioni) e Fabrizio Ri-
voltastavalutandol'aperturadi

una filiale in Svizzera (nel

2007) e una in Austria per l'an-
O SUCCessivo.
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